
24

70er.
With between 120 and 130 beats per minute, disco pumped out of the radio and set the whole world moving. The disco 
rhythm reached into fashion, attitudes and the spirit of the seventies. Groups like ABBA, The Bee Gees and Boney M. 
became idols of the era – their songs became unforgettable anthems.

Mit etwa 120 bis 130 Schlägen pro Minute klingt es aus den Radios und ver-
setzt die ganze Welt in Bewegung: Discomusik prägt mit ihrem Rhythmus die 
Mode, den Zeitgeist und das Lebensgefühl der 70er Jahre. Gruppen wie ABBA, 
die Bee Gees und Boney M. werden zu Idolen dieser Zeit und ihre Lieder zu 
unvergesslichen Hymnen.

Heiße Sohlen auf dem Tanzparkett der 

HOT HEELS ON THE 70S DANCE FLOORS.
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LLOYD wird bühnenreif, denn die Marke gewinnt auf italienischem Par-
kett den größten Modepreis, den die Branche damals zu vergeben hatte: den 
Schuh-Oscar. Eine Auszeichnung, mit der erneut die ausgesprochen hohe 
Qualität der Marke belohnt wird – und die LLOYD gern noch einmal 
gewinnen würde. Leider wird der Preis nicht mehr vergeben.

25

was ready to make an entrance - and the entrance it made was grand, as it took the largest fashion prize of the time at 
an event held in Italy – the Shoe Oscar. An accolade which confi rmed anew the high quality of the brand, and which 
LLOYD would love to win again. Unfortunately, the prize is no longer awarded.

LLOYD
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Sport.

1985: Boris Becker hechtet mit seiner bekannten Becker-Rolle in die Herzen der Welt und holt als jüngster, ungesetz-
ter Spieler den Cup von Wimbledon. Sein harter Aufschlag bringt ihm den Spitznamen „Bumm-Bumm-Boris“ ein. 
In seiner Karriere gewinnt Becker insgesamt 49 Turniere, darunter sechs Grand-Slam-Titel, und wird in Deutschland 
viermal Sportler des Jahres. 

A NEW ROLE IN SPORT.
1985: Boris Becker parried and volleyed, stretched and dived his way into the hearts of the world as he took the 
Wimbledon title as the youngest, and unseeded, player. His lightning serve gave him the nickname “Boomboom Boris”.
In his career he won a total of 49 tournaments, including six grand slam titles, and was Sportsman of the Year in 
Germany four times.

Eine

Rolle im
neue

26
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SPORTLICH GEHT ES AUCH BEI LLOYD ZU. 
Motiviert durch den Turnschuhboom, produziert LLOYD erstmals Freizeitschuhe und setzt 
mit erfolgreichen Schuhserien wie dem legendären „Rocky“ deutliche Zeichen. Das Sport-
Segment von LLOYD entsteht, wird zu einem festen Bestandteil der Marke und ist heute aus 
dem Sortiment nicht mehr wegzudenken.

LLOYD GOES SPORTS.
Motivated by the training shoe boom, LLOYD produced its fi rst leisure shoes and made a sports 
statement with collections including such successful shoes as the legendary “Rocky”. The 
LLOYD Sport Segment was born and became a permanent part of the range.
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1989

Große Pläne für die Zukunft.
Die Grenzen öffnen sich und die Menschen aus Ost und West liegen sich weinend in den Armen. Als am 9. November 
1989 die Berliner Mauer fällt, ist Deutschland „für einen Tag das glücklichste Land der Welt“.  

BIG PLANS FOR THE FUTURE.
The borders were opened and the people from the East and the West, with tearful eyes, found themselves in each 
other’s arms. When the Berlin Wall fell on 9 November 1989, Germany became “the happiest country in the world 
for a day”.
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LLOYD vereint 1992 das alte Firmengelände mit dem neuen. Das neuerworbene 60 000-qm-Grundstück bietet optimale Bedin-
gungen für den Bau einer neuen Fabrik. Ein Generalplan wird erarbeitet, der für die Zukunft von LLOYD richtungsweisend ist. 1996 
wird der erste Bauabschnitt verwirklicht, 1998 der zweite und erstmals eine Produktionslinie in den neuen Gebäudeteilen angefahren.

In 1992 LLOYD combined the old company premises with new premises to create a 60,000-square-metre site that 
fulfi lled all the requirements for a new factory. A general plan was developed for the future of LLOYD, and in 1996 the fi rst 
stones were laid. In 1998 the fi rst phase of the new building was completed and the fi rst new production line was opened.

LLOYD vereint 1992 das alte Firmengelände mit dem neuen Das neuerworbene 60000-qm-Grundstück bietet optimale Bedin-
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LLOYD 

 heute.

30

Man kann bekanntlich von niemandem mehr lernen als von der Vergan-
genheit. LLOYD blickt auf 120 bewegte Jahre zurück, die manchmal 
hart und arbeitsreich, manchmal etwas glücklich, meist erfolgreich und 
hin und wieder auch ein wenig verrückt waren. Wie auch immer: Eines 
haben wir über die Zeit hinweg erworben und ständig weiter perfektio-
niert: unser Wissen über den besonderen Schuh.

One cannot learn more from someone else, than one can learn from one’s own past. Today LLOYD can look back on 120 eventful 
and moving years; years which were sometimes hard, sometimes rich with work, occasionally a little lucky, and now and then a 
mite crazy, but almost always successful. Whatever the past delivered, one thing we have learnt over the years and continually try 
to perfect is our knowledge of the unique shoe.

LLOYD Today.
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Die Marke mit dem roten Streifen.

LLOYD’s philosophy is determined by the well-founded knowledge concerning the manufacture of quality shoes – the willingness 
and the ability to integrate the tried and tested with the new, and to bring them together in a determined search for perfection. 
Perfection comes from three things; quality, fi t and design – precisely those attributes that make LLOYD-shoes special. The 
trademark is known throughout the world: the red stripe in the heel. It is the focal point of a visualisation of the brand’s primary 
characteristics – modern, innovative, independent and international.

The Brand with the Red Stripe.

32

Die Philosophie von LLOYD handelt vom tief verwurzelten Wissen über die Fertigung wertvoller Schuhe – von der Bereit-
schaft und Fähigkeit, Bewährtes mit Neuem zu verbinden und im steten Streben nach Perfektion zusammenzuführen. Diese
Perfektion wird von drei Dingen bestimmt: Qualität, Passform und Design – den Eigenschaften, die LLOYD-Schuhe zu etwas
Besonderem machen. Ihr Markenzeichen kennt man heute überall auf der Welt: den roten Streifen im Absatz. Er ist das 
zentrale Element des Erscheinungsbildes, das die Markenwerte visuell vermittelt: Modernität, Innovation, Eigenständigkeit und
Internationalität. 
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The roots of the LLOYD brand lie in the segment of classical men’s shoes. The fashion competence of LLOYD design is 
increasingly apparent, as seen in the new collections that are placed in the market groups Trend, Classic and Sports. In 2001 a 
fi ne collection of exclusive women’s shoes was launched that was not just a repeat of things past, but a giant step forward to the 
future; a future that signals an ever-increasing move towards lifestyle design for the LLOYD brand. As always, LLOYD’s shoe 
expertise remains its central pillar.

Ladylike or what Ladies like.
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Die Wurzeln der Marke LLOYD befi nden sich im 

Bereich der klassischen Herrenschuhe. LLOYD spielt 

zunehmend seine modische Kompetenz aus. Die 

neuen Kollektionen entstehen innerhalb der Produkt-

welten Trend, Classic und Sports. 2001 wird eine 

feine Kollektion exklusiver Damenschuhe vorge-

stellt – für LLOYD nicht nur eine Wiedereinführung, 

sondern auch ein großer Schritt in Richtung Zukunft. 

Eine Zukunft, in der sich LLOYD immer mehr zur 

Lifestyle-Marke entwickelt. Weiterhin im Mittel-

punkt: die Schuhkompetenz von LLOYD. 

Gern auch für 

Damen.
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Oft sind es die unsichtbaren Dinge, die den wahren Wert eines Kleidungsstückes ausmachen. So ist es auch mit dem guten Gefühl, 
den richtigen Schuh zu tragen, der einen den ganzen Tag lang komfortabel begleitet. Das Know-how, dieses Gefühl zu erzeugen, 
ist bei LLOYD über Jahrzehnte gewachsen – und soll unser Geheimnis bleiben. Nur so viel sei gesagt: Jeder Leisten wird so 
lange bearbeitet, bis er exakt den Vorstellungen des Schuhmachers entspricht. Perfekt muss auch die Verarbeitung sein: Schuhe 
von LLOYD bleiben besonders lange auf dem Leisten, wodurch die optimale Form und Passform erzielt werden. Konstante 
Größen für Damen- und Herrenschuhe machen es leicht, sich für Schuhe von LLOYD zu entscheiden – sogar ohne Anprobe.

Mehr als nur ein gutes Gefühl.

It is often the hidden things that make a piece of apparel special. It’s the same with the feeling that you are wearing the right shoes, 
shoes that stay comfortable the whole day long. The know-how necessary to give you that feeling is something that LLOYD has 
developed gradually over the years – and is a secret we intend to keep. We will say just this much; each shoe last is worked on until 
it fulfi ls our expectations to the smallest detail. The workmanship must also be perfect, taking as long as necessary with the shoe 
on the last to ensure an optimum form and fi t. Consistency in sizing for both the men’s and women’s ranges make LLOYD shoes 
an easy choice – even without trying them on.

More than a Good Feeling.
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Was 
unsere
Schuhe
wertvoll
macht.
Die Qualität eines Schuhs wird manchmal direkt mit der Persönlichkeit eines Menschen in Verbindung gebracht. Doch was macht 
die Qualität eines guten Schuhs aus? Er muss gut aussehen, aber auch komfortabel und haltbar sein. Das beginnt mit dem Leder, 
das LLOYD nur von ausgewählten Gerbern bezieht. Nur einwandfreies Material mit bestem Tragekomfort wird verarbeitet: 
umweltschonend produziert, laufend kontrolliert – und nach einem speziellen, von LLOYD entwickelten Verfahren verarbeitet. 
Dabei gehen Handarbeit und Hightech Hand in Hand. Ein aufwendiges Finish sorgt dafür, dass die Charakteristik der edlen Natur-
produkte auch optisch voll zur Geltung kommt. So macht LLOYD Qualität erlebbar – über eine lange Zeit.

Besonderes Schuhwerk.

The quality level of a shoe sometimes refl ects on the wearer. But what determines the quality of a shoe? It must look good, yet it 
must be comfortable and durable. Creating a quality shoe begins with premium leather that comes only from selected tanners. 
Only blemish-free material of the best wear comfort is employed, environmentally friendly in its production and continuously
controlled – and all according to specifi cations developed by LLOYD. Hand craftsmanship and high-tech go hand in hand to 
create an exquisite shoe, lavishly fi nished, that brings out all the characteristics and the looks of a top-class, natural product. With 
patience and time, LLOYD makes quality affordable.

Excellence in the Manufacture.

Why Our Shoes Are So Special.
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Classical, fashionable, sporty: LLOYD sets itself high standards in the design of men’s and women’s shoes. A central principle of 
the company is to be able to recognise and interpret the customers’ wishes. Material selection, fi t and workmanship go hand in 
hand with creativity and a love of detail that can be found in every LLOYD shoe. The fl air of LLOYD’s designers is confi rmed time 
and again with every new collection. It is that which has won them their accolades and design awards, so it is with good reason 
that LLOYD has their innovations in style and design patented.

Form and Function.

Klassisch, modisch, sportlich: Im Design von 

Damen- und Herrenschuhen setzt LLOYD er-

folgreich eigene Maßstäbe. Die Wünsche der 

Kunden zu erkennen und umzusetzen, ist eines 

der zentralen Prinzipien des Unternehmens. Ma-

terialauswahl, Form, Verarbeitung: In jedem ein-

zelnen Schuh von LLOYD stecken Kreativität 

und Liebe zum Detail. Wie sicher ihr Gespür für 

kommende Trends ist, beweisen die Designer von 

LLOYD mit jeder Kollektion aufs Neue. Das hat 

ihnen schon manchen Designpreis eingebracht – 

und ist Grund genug, sämtliche innovativen Stil-

elemente von LLOYD durch Geschmacksmuster 

schützen zu lassen.

Die schönste Verbindung aus 

Form und Funktion.
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Wer sich als Fachhandelspartner für einen LLOYD Concept Store entscheidet, erhält jede nur erdenkliche Unterstützung.
Unsere Architekten arbeiten mit dem Fachhandel vor Ort die Gestaltung aus, die einen weltweit einheitlichen Markenauftritt 
gewährleisten. Dabei wird das Konzept perfekt in die jeweilige Ladenfl äche eingepasst. Partnerschaftliche Marketingkonzepte 
fl ankieren sowohl die Eröffnungsphase der Stores als auch das regionale Marketing. Sämtliche Liefertermine für aktuelle LLOYD-
Kollektionen werden optimal geplant und den Stores zugesichert. Dies gilt für Herren- und Damenkollektionen wie für die um-
satzstarken Accessoires. Seit 2007 wird dieses Konzept auch unter eigener Führung umgesetzt, an imageträchtigen Standorten wie 
z.B. Paris oder Antwerpen. 

LLOYD Stores – ein Konzept mit Zukunft.

Those retail partners who decide on a LLOYD Concept Store receive all the support imaginable. Our architects work on design 
and confi guration with the retailer on site to optimise the distinctive, globally recognised brand image. In this way, we are able to 
maximise the concept within the particular retail fl oorspace available. Partnership marketing concepts work alongside regional 
marketing strategies through the opening phase of the store and beyond. Delivery schedules for the current LLOYD collections 
are optimised and the stores assured in their operation, whether for men’s shoes, women’s shoes or the high-volume accessories 
range. Since 2007 this concept is converted also under direct management from LLOYD, at image-pregnant locations such as 
Paris or Antwerp. 

LLOYD Stores – a Concept for the Future.
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Schuhfabrik der Zukunft.
Hand in Hand mit modernster Technologie gehen bei LLOYD neue Modelle der Arbeitsorganisation. Seit 2000 betreibt LLOYD 
in Sulingen die „Schuhfabrik der Zukunft“. Dabei setzt das Unternehmen auf Schlüsselfaktoren wie Teamarbeit, Qualifi zierung 
und ein hohes Maß an Eigenverantwortung der Mitarbeiter. Flexible Handhabung der Arbeitszeiten, gleicher Lohn für gleiche Ar-
beit, Selbstverantwortung und Selbstverwirklichung sind bei LLOYD wichtige Eckpfeiler für einen zukunftsgerichteten Wettbe-
werb. Die neu in Betrieb genommene Produktionsstätte hat mit diesen Maximen einen Produktionsschub von 25 Prozent erreicht 
und kann höchst fl exibel auf kurzfristige Kundenanfragen reagieren. Das Projekt mit Modellcharakter wurde gemeinsam von der 
Unternehmensleitung, den Beschäftigten, dem Betriebsrat, Behörden und Instituten entwickelt, vorangetrieben und umgesetzt.

At LLOYD the most recent technology goes hand in hand with the latest production processes. Since 2000 LLOYD 
has been operating the “shoe factory of the future” in Sulingen. The concept places a high priority on key factors
such as teamwork, qualifi cations and a high level of employees’ individual responsibility. Flexible organisation of 
working hours, same wages for the same work, individual responsibility and personal development are cornerstones of 
LLOYD’s future competitiveness. A production plant employing the aforementioned maxims has achieved a productivity 
increase of 25 per cent and can react extremely fast to customer demands. The model project was developed jointly and put 
into practice by the company management, the company employees, the staff association, local authorities and institutes.

Shoe Factory of the Future.
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The world of LLOYD is complemented by stylish accessories for both men and women. Bags, small leather goods, belts and 
socks are given the LLOYD treatment, combining usefulness with innovative design, and stand for individuality and quality – 
recognisable around the globe by the unmistakable LLOYD logo.

Men’s and Women’s Accessories.

Die Welt von LLOYD komplettieren formschöne Accessoires für 
Damen und Herren. Ob Taschen, Kleinlederwaren, Gürtel oder Socken: 

LLOYD-Accessoires vereinen nützliche Details mit innovativem Design. Und 
stehen für Einzigartigkeit und Hochwertigkeit, überall auf der Welt leicht 

erkennbar am unverwechselbaren Logo von LLOYD.

Accessoires 
für Damen und Herren.

LLOYD_120_1B_DEUTSCH.indd   Abs1:39LLOYD_120_1B_DEUTSCH.indd   Abs1:39 21.04.2008   10:58:11 Uhr21.04.2008   10:58:11 Uhr



Was immer auch geschieht, Legenden wird es immer geben. Selbst 
wenn die Zeit einmal eine Legende aus der Erinnerung der Welt 
streichen sollte, wird doch im gleichen Augenblick eine neue ge-
boren und nimmt ihren Platz ein. Solange es Menschen gibt, die 
sich erinnern, wird es Legenden geben. Wir werden dafür sorgen, 
dass sie sich gerne an LLOYD erinnern, indem wir ihnen auch in 
Zukunft immer besonders nahestehen. 

40

Whatever else happens, there will always be legends. Even when a legend fades into the mists of time, another is born to take its 
place. We are therefore determined to ensure that LLOYD is often in your thoughts, by always being there by your side.

Legends of the Future.

Die
Legenden 
der 
Zukunft. 
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120 Jahre 
    LLOYD.

EIN LANGER WEG IM ÜBERBLICK.

43

120 Years of LLOYD.
A Glance Back at the Journey.
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H. F. Meyer gründet in Bremen die H. F.-
Meyer-Schuhfabrik und legt damit den 
Grundstein für die Marke LLOYD und 
die Verwirklichung seines Traumes.

Am 30. Mai 1905 wird in Deutschland 
eine neue Marke angemeldet. Hinter der 
Markennummer 81842 verbirgt sich die 
Marke LLOYD.

LLOYD sichert sich seinen Namen als 
festes, eingetragenes Wort-Bild-Zeichen.

Das gesamte Unternehmen erhält den 
Namen LLOYD.

LLOYD startet die erfolgreiche Pro-
duktion der Marke in Sulingen – ein 
Standort, dem man bis heute treu geblie-
ben ist.

In Köln ist die erste Schuhausstellung 
nach der großen Währungsreform ein 
großer Erfolg.

Der rote Streifen wird bei LLOYD 
eingeführt und ist seitdem das Marken-
zeichen für besondere Schuhe und 
Perfektion im Schuhhandwerk. Durch  
den roten Streifen gehört LLOYD zu 
den ersten Schuhherstellern, deren Mar-
kenzeichen sich direkt am Produkt 
befi ndet.

LLOYD wird erstmals offi zieller Ausstat-
ter einer deutschen Olympiamannschaft. 
Damit startet die erfolgreiche Zusam-
menarbeit zwischen LLOYD und Olym-
pia, die sich in späteren Jahren vielfach 
wiederholen soll.

LLOYD startet eines der ersten Er-und-
Sie-Programme. Die Twin-Schuhe tragen 
die Namen „Romeo“ und „Julia“.

Aufbau der Produktionsstätte auf Mal-
ta, nachdem bereits vier Jahre zuvor die 
Produktionsstätte in Sulingen erheblich 
erweitert worden ist.

LLOYD gewinnt auf italienischem Par-
kett den damals größten Modepreis der 
Branche: den Schuh-Oscar.

H. F. Meyer founds the H. F. Meyer shoe 
factory in Bremen and thereby lays the 
foundations for the LLOYD brand name 
that was to become the realisation of his 
dream.
 
On 30 May 1905 a new brand is 
registered in Germany. Behind the 
registration number 81842 lies the brand 
name LLOYD. 

LLOYD copyrights the name as a spe-
cifi c, recognisable logo. 

The entire company takes the name 
LLOYD.

LLOYD begins successful production of 
the brand in Sulingen – and has stayed 
true to the city ever since.

In Cologne, the fi rst shoe exhibition since 
the great currency reform is a triumph.

The red stripe is introduced by LLOYD 
and remains the brand mark for quality 
shoes and top hand workmanship to this 
day. LLOYD is one of the only manu-
facturers whose branding is placed 
directly on the product: the red stripe in 
the heel.

LLOYD becomes an offi cial footwear 
supplier of the German Olympic Team for 
the fi rst time. It is the beginning of a suc-
cessful partnership between LLOYD and 
the Olympic Team which will be repeated 
many times over the years.

LLOYD begins one of the fi rst “His & 
Hers” programmes. The twinned shoes 
have the names “Romeo” and “Juliet”.

Production capacity is increased with a 
new facility in Malta, four years after the 
factory in Sulingen was substantially ex-
panded. 

In Italy LLOYD wins the biggest fashion 
prize awarded by the industry of the time: 
the Shoe Oscar.

120 Jahre 
    LLOYD.

EIN LANGER WEG IM ÜBERBLICK.

1888

1905

1925

1927

1942

1949

1968

1969

1976

1978
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Bei LLOYD geht es sportlich zu. Durch 
den Turnschuhboom motiviert werden
erstmals Freizeitschuhe wie die
legendären „Rockys“ produziert. Das 
LLOYD-Sportsegment entsteht und wird 
zum festen Bestandteil des Sortiments.

LLOYD vereint das alte Firmengelände
mit einem neuen. Das neuerworbene 
60 000-qm-Grundstück bietet optimale
Bedingungen für den Bau der neuen 
Fabrik.

Der neue Gebäudeteil wird fertig gestellt 
und erstmals wird dort eine neue Produk-
tionslinie angefahren.

Der erste LLOYD Concept Store wird 
von einem langjährigen Kunden in 
Melbourne eröffnet.

Seit dem Jahr 2000 betreibt LLOYD im 
heimischen Sulingen die „Schuhfabrik 
der Zukunft“. Ein Konzept, das für die 
Marke zum Vorzeigeobjekt im Rahmen 
der Expo wurde.

LLOYD nimmt nach fast 30 Jahren wie-
der eine Damenschuh-Kollektion in das
Sortiment auf.

Die erste LLOYD-Accessoires-Kollek-
tion kommt auf den Markt.

In der Fashion Street in Budapest, eröff-
net LLOYD einen eigenen Concept Store. 
Eine Reihe Stores unter eigener Führung 
wurden seitdem eröffnet, u.a. Antwerpen. 
Weitere Standorte sind konkret geplant.

LLOYD exportiert seine Produkte in 
über 40 Länder und ist im Marktsegment 
„Premium-Businessschuhe“ in vielen 
Ländern Marktführer. Die 48 LLOYD 
Concept Stores unterstreichen weltweit 
den Anspruch der Marke, diese Position 
weiter auszubauen und erfolgsorientiert 
zu entwickeln.

Das 120-jährige Jubiläum, verbunden mit 
dem 40. Geburtstag des roten Streifens, 
wird als Zwischenschritt in eine erfolg-
reiche Zukunft gefeiert.

LLOYD goes Sports: motivated by the 
training shoe boom, the fi rst leisure shoes 
are produced, such as the legendary 
“Rocky”. The LLOYD Sport segment is 
created and becomes a permanent part of 
the range.

LLOYD combines together the old and 
new premises to create a 60,000-square- 
metre site that fulfi ls all the requirements 
for a new factory.

The fi rst phase of the new building is 
completed and the fi rst production line is 
opened.

The fi rst LLOYD Concept Store is open-
ed in Melbourne by a long-standing cus-
tomer.

LLOYD begins operation of the “Shoe 
Factory of the Future”, a concept that 
was presented as a pilot project at the oc-
casion of the Expo 2000.

After almost 30 years LLOYD again 
includes a women’s collection in the 
range.

The fi rst LLOYD Accessories Collection 
is launched.

LLOYD opens the fi rst company-owned 
Concept Store in Budapest, Hungary, at 
Fashion Street. Further Stores are opened
around the world under direct manage-
ment from LLOYD and many more are 
planned.

LLOYD exports its products to more than 
40 countries and is market leader in many 
countries in the premium business shoe 
segment. The 48 LLOYD Concept Stores 
underline the intention to continue to ex-
pand the brand throughout the world and 
to build upon its success.

The 120-year jubilee, combined with 
the 40th anniversary of the red stripe, is 
celebrated as a further step on the road to 
a successful future.
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120 Years of
    LLOYD.

A GLANCE BACK AT THE JOURNEY.
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